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CONCORSO D1 MARKETING TERRITORIALE - TRACCIA A

La legge quadro n. 394/1991 disciplina anche le aree protette regionali?
O No, lalegge quadro si riferisce unicamente alle aree protette nazionali
O Si, pero unicamente le aree naturali regionali

O Si, lalegge disciplina anche le aree protette regionali

Quali sono i regimi di tutela delle aree protette previsti dalla Legge Regionale 86/1983?

O | parchinaturali, i parchi regionali, le riserve naturali, i monumenti naturali, altre zone di
particolare rilevanza naturale e ambientale

O | parchinaturali, i parchi regionali, le riserve naturali, i parchi locali di interesse
sovracomunale

O | parchiregionali, che comprendono anche i parchi naturali, le riserve naturali, i

monumenti naturali

Gli Organi dei Parchi regionali lombardi sono:
O |l Presidente, il Consiglio di Gestione, la Comunita del Parco, il Direttore

O Il Presidente, il Consiglio di Gestione, la Comunita del Parco, il revisore dei conti
O |1l Presidente, il Consiglio di Gestione, la Comunita del Parco

Secondo quanto previsto dalla L.R. 28/2016, chi & il soggetto di riferimento regionale per
I'esercizio delle funzioni di gestione e tutela:

O | parchiregionali

O Gli enti gestori della Rete Natura 2000

O Le aree protette, ciascuna per il territorio di competenza

Quali sono le zone previste dall’azzonamento del PTC del Parco regionale?

O Prevedelezone A, B1, B2, B3 C1, C2,G1, G2, IC, Z.N.P, aree D1 e D2, aree R.
O Prevedelezone A, B1, B2, B3 C1, C2, G1, G2, IC, Z.N.P.
O Prevedelezone A, B1,B2, B3 C1, C2,G1, G2, IC

Il Piano Territoriale di Coordinamento del Parco regionale & approvato:

O Con deliberazione del Consiglio regionale
O Con deliberazione della Comunita del Parco
O Con deliberazione della Giunta regionale

| Piani di settore sono:
O Piani attuativi riferiti puntualmente alle diverse zone del Parco

O Piani di attuazione del Piano per singoli settori funzionali
O Pianiche possono prevedere modifiche al PTC del Parco
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8. Il PTC del Parco regionale, contiene uno specifico articolo relativo alla promozione
economica e sociale?

|

a

a

Si, il PTC del parco regionale contiene un articolo relativo alla promozione economica e

sociale
No, il PTC del parco regionale non contiene un articolo relativo alla promozione economica

e sociale
Il PTC del parco regionale non contiene uno specifico articolo, ma tratta I'argomento nei

singoli articoli delle zone del piano

9. Aisensi del Regolamento di fruizione della Z.N.O. la Fagiana & consentito I’accesso a comitive

organizzate senza I’'accompagnamento di personale autorizzato

g

a

a

No gruppi di comitive organizzate superiori alle 30 persone devono essere sempre
accompagnati da personale autorizzato

Si gruppi di comitive organizzate superiori alle 30 persone possono accedere previa
richiesta di autorizzazione all’'ufficio competente

Si possono accedere sempre liberamente

10. Ai sensi del regolamento di fruizione delle aree esterne di pertinenza dei Centri Parco,

I'utilizzo dei servizi igienici esterni & sempre gratuito?

O
O
O

S
No é gratuito solo per chi fruisce dei Servizi del Centro Parco
No in caso di grosse manifestazioni o eventi, il gestore potra richiedere all’organizzatore un

contributo

11. Ai dipendenti del Parco Lombardo della valle del Ticino secondo le “Modalita operative per il
rilascio del titolo culturale di Guida Naturalistica del Parco Lombardo della Valle del Ticino”
approvate con Delibera C.d.G n. 3 de 21.01.2015 puo essere riconosciuto il titolo Guida
Naturalistica del Parco del Ticino?

O
O
O

Si
Si solo se autorizzati dal Direttore dell’Ente
No

'12. Cosa sono le Riserve Parziali Micologiche?

d

|

Aree ad alta vocazione micologica in cui € possibile raccogliere i funghi se in possesso del
Tesserino di raccolta funghi rilasciato dal Parco del Ticino

Aree di zona naturale particolarmente protette e vincolate in cui & totalmente vietata la
raccolta funghi epigei

Aree in cui la raccolta funghi e possibile solo in alcuni periodi dell’anno
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13. In base allo Statuto, il Presidente:
O da mandato al Direttore per I'esecuzione delle deliberazioni della Comunita del Parco e del
Consiglio di Gestione;
O vigila sull’esecuzione delle deliberazioni della Comunita del Parco e del Consiglio di
Gestione;
O vigila sulla Comunita del Parco e sul Consiglio di Gestione

14. Il Parco del Ticino & Ente Gestore di alcuni siti appartenenti a Rete Natura 2000. Quali sono
gli strumenti di tutela e gestione di queste aree?
O Le misure di conservazione, i piani di gestione, la valutazione di incidenza
O Il Piano Territoriale di Coordinamento, i Piani di Governo del Territorio dei Comuni

O La valutazione diincidenza

15. Come é ripartito il territorio del Parco del Ticino in termini di destinazioni d’uso?
O 45 % agricolo, 32% foreste, 20% urbanizzato, 3% reticolo idrografico
O 55 % agricolo, 32% foreste, 10% urbanizzato, 3% reticolo idrografico
O 55 % agricolo, 22% foreste, 20% urbanizzato, 3% reticolo idrografico

16. Il Marchio “Parco Ticino — produzione controllata” pud essere concesso ai seguenti soggetti?

O produttori agricoli
O produttori agricoli e trasformatori di prodotti agroalimentari
O produttori agricoli, trasformatori di prodotti agroalimentari, altri esercizi del settore

agroalimentare

17. Ai sensi del testo unico sull'ordinamento degli enti locali, di cui al D.lgs. 267 / 2000, nei comuni
gli incarichi dirigenziali sono conferiti:
O tempo determinato o indeterminato, a discrezione del sindaco/presidente della provincia
O Necessariamente a tempo determinato
O Necessariamente a tempo indeterminato

18. Quale di queste deliberazioni di competenza del Consiglio Comunale (Comunita dell’Ente
Parco) pud essere adottata in via d’urgenza dalla Giunta Comunale (Consiglio di Gestione
dell’Ente Parco)?

0 approvazione dello statuto comunale
O variazione di bilancio
O Approvazione di piani urbanistici e territoriali

19. Cosa rende esecutiva una determinazione del dirigente?
O la pubblicazione per dieci giorni all’albo pretorio
O la pubblicazione sul sito dell’ente nell’apposita sezione dell’amministrazione trasparente

O il visto di regolarita contabile
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20. Fino a quale termine e possibile effettuare gli accertamenti di entrata e gli impegni di spesa?
O fino al termine dell’esercizio provvisorio il quale opera automaticamente fino al giorno di
approvazione del bilancio da parte del Consiglio Comunale
O fino al 31 dicembre dell’anno finanziario di competenza
O fino al 30 novembre termine ultimo per I'approvazione delle variazioni di bilancio

21. Ai sensi dell’art.4 del Regolamento (UE) 2016/679, il consenso dell’interessato al trattamento
dei dati personali, anche sensibili, deve essere:
O Libero, immediato e scritto
O libero, specifico, informato e inequivocabile
O volontario, generico e sempre revocabile

22. In tema di disposizioni sulla trasparenza amministrativa, la L. n. 241/1990, cosa intende per

diritto di accesso?
O |l diritto degli interessati di prendere visione e di estrarre copia di documenti

amministrativi
O Il diritto dei soli controinteressati di poter estrarre esclusivamente la copia dei documenti

amministrativi
O Il diritto dei soli controinteressati di prendere esclusivamente esame dei documenti

amministrativi

23. La comunicazione ai sensi dell’art. 10 bis della 241/90 va inviata:
O in tutti i procedimenti avviati da una P.A.

O nei procedimenti avviati ad istanza di parte prima dell’adozione di un provvedimento
negativo
O nei procedimenti avviati ad istanza di parte prima dell’adozione del provvedimento

espresso

24. Cosa si intende nel D.P.R. n. 62/2013 per regali e utilita di modico valore?
O Divalore non superiore, in via orientativa, a 400 euro
O Divalore non superiore, in via orientativa, a 150 euro
O Divalore non superiore, in via orientativa, a 50 euro
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a) Brand territoriale: cosa significa, da quali elementi & composto e come si costruisce un
brand territoriale efficace.

b) Definizione e obiettivi del marketing territoriale
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